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RKL1001 DAVRANIS BILIMLERI

Davran|_§ Bilimleri ve I;_)iger Sosyal Bilimlerle iligkisi, Giidiilenme ve Gijc_iijlenme Kuramlari, Statii-Rol Davranisi ve Sosyal Kurumlar, Tutumlar, Kiltir ve Davranisa
Etkisi, Ogrenme ve Ogrenme Kuramlari, Duygular ve Heyecanlar, lletisim, Algilama ve Algi Yasalari, Kisilik, Gruplar, Sosyal Etki, Uyum ve Itaat, Sosyal
Tabakalasma ve Sosyal Degisme, Stres ve Stresin Yonetimi.

RKL1003 | HUKUKUN TEMEL KAVRAMLARI [3 Jo J3 4

Hukuk ve Toplumsal Yasami Diizenleyen Diger Kurallar, Hukuk Kurallarinin Uygulanmasinin Sinirlari, Hukuk Kurallarinin Somut Olaya Uygulanmasi, Devlet
Kavrami ve Unsurlari, Tirk Hukukunda Gergek Kisiler, Tiirk Hukukunda Tiizel Kisiler, Hukuki Olay, Hukuki Fiil ve Hukuki islem, Kamu Hukuku Alaninda Haklar,
Ozel Hukuk Alaninda Haklar, Hukukta Yaptirim, Dava kavrami ve Tiirleri, Idari Yargi, Anayasa Yargisi ve Avrupa insan Haklari Mahkemesi, Adli Yargi ve Diger
Yargi Kollari, Hukukun Temel ilkeler.

RKL1005 | iIKTISADA GiRiS [3 Jo J3 |5

iktisat Bilimi ve Temel Kavramlari, Arz Talep Piyasa Dengesi ve Esneklikler, Tuketim Teorisi ve Fayda Analizi, Uretim ve Maliyet Teorisi, Mal ve Hizmet Piyasalari,
Faktor Piyasalari ve Faktor Gelirleri, Makro lktisat: Tanim, Tarihsel Gelisim ve Hasila, Makro Ekonomik Denge, Toplam Talep Toplam Arz Analizi, Maliye Politikasi,
Para ve Banka, Dis Ticaret Teorisi, Dis Ticaret Politikasi, Ekonomik Biyime ve Kalkinma.

RKL1007 [ ILETISIME GIRIS [4 Jo 4 [6

iletisim Kavrami ve Stireci, Dil, Kiiltir ve lletisim, iletisim Modelleri, iletisim Turleri, Kisilerarast iletisim, Kurum ici iletisim, Kitle lletisim Araglari ve Trleri, Kurumsal
lletisim, lletisim ve Halkla lliskiler, Siyasal lletisim, Medya Okuryazarlidi, Uluslararasi lletisim, Yeni lletisim Teknolojileri, lletisim ve Etik.

RKL1009 | REKLAMCILIGA GIRiS [3 Jo |3 |5

Reklam: Tanim, Islevi ve isleyi§ Sureci, Reklam Tarleri, Reklamciligin Tarihsel Gelisimi, Reklamciligin Sosyal, Ekonomik, Hukuki Boyutlari, Reklamla figili Kurum
ve Kuruluslar, Reklam Kitle lletisim Siregleri lligkisi, Reklam Ortamlari ve Mesajin_Aktarimi, Reklam Arastirmalari, Reklam Kampanya Planlamasi, Medya
Stratejileri ve Medya Planlamasi, Reklam Metni Yazimi, Reklam Nasil Analiz Edilir?, Uluslararasi Reklamcilik, Kiiresellesme Cevre Sorunlari ve Yesil Reklamcilik.

BiL1001 | TEMEL BIiLGi TEKNOLOJILERI | [2 Jo J2 |3

Bilgi Teknolojilerine Giris,Windows 8-, Windows 8-1I, Windows 8-Ill, Windows 7-IV, Microsoft Word 2010, Word 2010-1I, Word 2010-11l, Word 20104- 1V, Excel
2010-I, Excel 2010-11, Excel 2010-III.

ORT1001 | YABANCIDIL I [2 Jo 2 |3

What is your name? (Am, Is, Are),What do you do in your free time? (Genis Zaman), How many brothers have you got? (Have Got/Has Got), Would you like a
single or return ticket? (Sayilabilen've Sayilamayan Isimler), What year are you in? (Simdiki Zaman), Who did you go with? (Gecmis Zaman), What were you
doing? (Simdiki Zamanin Hikayesi), Where’s he gone? (Present Perfect Tense), How long have you been living in Erzurum? (Present Perfect Continuous), They
had left before | woke up (Past Perfect Tense), I'll have a doner (Gelecek Zaman), It's on the left (Yer Edatlari), The bus left on time (Zaman Edatlari), The
Kizihrmak is the longest (Sifatlar

RKL1002 ORGUTSEL ILETISIM

iletisim ve Orgtitsel lletisim, Orglit Kuramlari ve lletisim, Orgitsel lletisimin Amaci, Onemi ve Fonksiyonlari, Orgiitsel lletisim Turleri ve Sekilleri, Orgitsel
Yazigmalar ve Yazili IIet|§|m Orgiitlerde lletisim Arag ve Yéntemleri, Orgutlerde Bilgi isleme ve iletme Yéntemleri, Orgutsel IIet|§|m|n isleyisi ve Ag Modelleri, Bilgi
Sistemleri ve Orgiitsel Ilet|§|m Otomasyon Sistemleri ve Orgiitsel iletisim, Orgiitsel iletisimin Engelleri ve Asma Yollar, Orglitsel iletisim ve Halkla lliskiler, Orgiitsel
Alginin Yénetimi, Orgiitsel iletisimin Etkin Yénetimi

RKL1004 | SOSYAL BILIMLERDE ARASTIRMA YONTEMLERI [3 Jo 3 |4

Bilim ve Bilimlerin Siniflandirimasi, Bilimsel Digtinmenin Kavram ve Araglari, Bilimsel Diginme ve Aragtirma Yéntemleri, Bilimsel Aragtirma Streci, Bilgi
Kaynaklari ve Bilgi Toplama, Veri Toplama Yoéntemleri, Ornekleme, Olgme ve Olcekleme Kavramlari, Verilerin Analize Hazirlanmasi, Nicel Analizler, Nitel
Arastirma Yontemleri, Bilimsel Arastirmalarda Kaynaklara Ulasma ve Kaynaklarin Gésterimi, Arastirma Raporu Hazirlama.

RKL1006 | PAZARLAMA ILETISIMI [3 Jo 3 [6

Pazarlama Tanim ve Anlayigl, Stratejik Planlama, Pazarlama Planlari, Pazarlama Bilgi Sistemleri, Pazarlama Arastirmasi, Pazar Talebinin Olgiimii ve Tahmini,
Pazarlama Cevresi, MUsteri Degeri Yaratma, Tatmin ve Baglilik, Tuketici Davraniglari ve Satin Alma Karar Sureci, Endustriyel Pazarlar ve Satin Aima Davranisi,
Rekabet Analizi, Pazar, Bélimleme ve Hedefleme, Farklilastirma ve Konumlandirma, Pazarlamada Yeni Yaklagimlar.

RKL1008 | REKLAM FOTOGRAFCILIGI [3 Jo J3 |s

Fotografciliga Giris, Fotografcilik Teknigi, Fotografta Kompozisyon ve Ogeleri, Dijital Fotografgilik, Reklam Fotografciiginin Gelisimi, Reklam Fotografinin Yapim
Siireci, Reklam Fotografciliginda Isik, Reklam Fotografcihginda Alternatif Tekniklerin Kullanimi, Reklam Fotografciliginda Dijital Teknikler ve Goriintii isleme
Uygulamalari, Reklam Fotografciiginda Uzmanlagsma, Studyo ve Still Life Fotograf Teknikleri, Reklam Fotografciliginda Mesaj ve Stratejileri, Reklam
Fotografciliginda Analiz Teknikleri, Portfolyo Hazirlama ve Sunum.

RKL1010 [ TOKETICI DAVRANISLARI [3 [o [3 [4

Tiketici Davraniglari, Algilama, Ogrenme, Giidillenme, Kisilik ve Benlik, Degerler ve Yagam Bicimi, Tutumlar, Referans Gruplari ve Aile, Sosyal Sinif, Kultir,
Tuketici Karar Alma Siireci |, Kiiltir, Tlketici Karar Alma Sireci Il, Tiiketici Karar Tirleri ve ligilenim, Tiketici Yanliligi ve Tiketici Sorumlulugu.

BIL1002 | TEMEL BIiLGi TEKNOLOJILERI Il [2 Jo J2 |3
PowerPoint 2010, Access 2010, Sik Kullanilan Programlar, Ses-Video Islemleri, Bilgisayar Aglari, internet, internet Uygulamalari, Sosyal Medya, internet ve
Toplum.

ORT1002 | YABANCIDIL Il [2 Jo J2 [3

Can | send a letter? (Can/Could, May/Might, Must, Have/Has To), | had better try it on (Must/Mustn’t), They are made in Turkey (Edilgen Yapi), They will be
shortened (Edilgen Yapi), If | were you | would take that one (Kosul Ciimlecikleri), | wish he would return very soon (istek Ciimlecikleri), | need a car which is
strong (Sifat Climlecikleri), We have a flat in which there are three bedrooms (Sifat Ciimlecikleri), Do you know where she is (Isim Ciimlecikleri), The doctor said
| should rest (Dolayh Anlatim), | would hke to-invite you (isim Fiiller-Mastarlar), | will call you only-if there is a cancellation (Baglaclar), | will finish my homework
as early as | can (Baglaclar), Somebody tried to break into our house (Deyimsel Fiiller ve Edat Alan Fiiller).

Bu belge, guvenli elektronik imza ile imzalanmistir.
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2.SINIF Ill. YARIYIL
DERSIN KODU DERSIN ADI T |U | K | AKTS
RKL2001 iKNA ve IKNA PSIKOLOJiSi 3 o 3 |5

insan Psikolojisine Girig, Tutum ve Tutumlarin Olgiilmesi, Sosyal Etkiler ve Tutum Degisimi, Uyma ve itaat Etme, Ikna ve ikna Edici lletisim, Kitle iletisimi ve
Propaganda, Ikna, Otorite ve Sosyal lliskiler, iknaya Kargi Olma, Ikna Edici Konusma, ikna Edici Konusmanin Diizenlenmesi ve Planinin Olusturulmasi, ikna Edici
Konusmanin Destekleyicisi Olarak Sozsiiz iletisim, ikna Amagh Mesajda Etki I: Mekan ve Zaman, ikna Edici Mesajda Etki Il: Renk ve Séz, ikna Amagch Mesajda
Etki lll: Statl ve Karizmatik Kisilik.

RKL2003 | ILETiSIMDE HEDEF KITLE [3 Jo [3 4

iletisim Bigimleri ve iletisimin Siniflandirimasi, Hedef Kitle ve Ozellikleri, Miisteriler, Tedarikgiler, Rakipler, Calisanlar, Diizenleyici ve Denetleyici Kuruluslar, Pazar
Yapisi ve Cevresel Unsurlar, Kiresel Markalar ve Degisen Tiketici Davranisi, Hedef Kitle Davranisini Etkileyen Bireysel Faktorler, Hedef Kitle Davranigini
Etkileyen Grupsal Faktérler, Hedef Kitle Davraniglarini Etkileyen Toplumsal Faktérler, Satin Alma Sureci, Satis Sonrasi Hizmetler ve Kurumsal Sosyal Sorumluluk.
RKL2005 | REKLAM ANALIZLERI [3 Jo [3 J6

Reklam Analizine Giris, Yaratici Strateji ve Reklam Analizi, Basili Reklamlarin Analizinde Gérsel Tasarim llkeleri, Goriintiide Kompozisyonel Ogelerin
Diizenlenmesi ve Reklam Filmleri, Reklam Analizleri Agisindan Sézsiiz Iletisimin Onemi, Reklam Analizlerinde Kiiltiirel Farkliliklarin Onemi, Kiiresellesme ve
Tiiketim Kiiltiiri: Reklam Analizleri igin Genel Bir Cergeve, Gostegebilimsel Analiz, Marksist Analiz, Marksist Bakis Agisiyla Tiiketim Kiiltiirii Reklam lligkisine
Ornek Coéziimlemeler, Psikanalitik Analiz, Toplum bilimsel Analiz, Toplumsal Cinsiyet, Feminist Analiz.

RKL2007 | REKLAM ve REKLAM YAZARLIGI [3 Jo |3 Ja

Etkili lletisim ve Yazma Siireci, Reklam ve Yaratici Stratejiler, Reklamcilikta Hedef Kitle, Basili Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi |: Gazete ve Dergiler, Basili
Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi Il: Dogrudan Postalama ve El ilani, Basili Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi 1ll: Satis Yeri Reklamcihigi, Yayin Temelli
Reklam Ortamlarinda Metin Yazarlii I: Radyo, Yayin Temelli Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi II: Televizyon, Yayin Temelli Reklam Ortamlarinda Metin
Yazarligi lll: Sinema, Agikhava (Outdoor) ve Transit Reklam Ortamlarinda Metin Yazarhigi, Kurumsal Reklamcilik Uygulamalari, internet Reklamciligi, Kiiresel
Reklam Metin Yazarligi, Reklam Yazarliginda Giincel Gelismeler.

RKL2009 | YONETIM ve ORGANIZASYON [3 Jo [3 I>s
Yénetimin Temel Kavramlari, Yénetim Biliminin Gelisimi, Planlama ve Karar Verme, Orgiitsel Yapi ve Tasarim, isletme Ydnetiminde Yetki, Gii¢c ve Liderlik,
Gudileme, Orgiitsel lletisim Kontrol, isletme Yénetiminde Gruplar ve Takim (Ekip) Calismasi, Bilgi Yonetimi, Kiiresel Isletme Yonetimi, Kiiltiirlerarasi Yonetim,
Yeni Orgiitsel Tasarimlar, isletme Sosyal Sorumlulugu ve Etik.

ORT2001 | ATATURK ILKELERI ve INKILAP TARIHi | [2 Jo [2 |3

Amag ve Kavramlar, Osmanh Devleti’nin Cokus Sireci, Osmanli Devleti'nde Yenilesme Hareketleri, Il. Mesrutiyet Donemi ve Fikir Hareketleri, Trablusgarp-Balkan
Savaglari ve Sonraki Gelismeler, I. Diinya Savasi ve Osmanli Devleti, .Diinya Savasi'nin Sona Ermesi, Milli Miicadele'Dénemi, Mondros Mitarekesi ve Mustafa
Kemal Pasa’nin Tavri, Mustafa Kemal Pasa’nin Anadolu’'ya Gegmesi, Erzurum Kongresi ve Yerel Kongreler, Sivas Kongresi ve Sonraki Gelismeler, Heyet-i
Temsiliye’'nin Ankara’daki Faaliyetleri ve Misak-I Mill'nin ilani, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nin Agilmasi Yapisi ve Calismalari.

ORT2003 | TORK DILI I [2 Jo [2 [3

Dil Nedir?, Dil ve Kiltir, Dunya Dilleri ve Turk Dilinin Dinya Dilleri Arasindaki Yeri, Turk Dilinin Bugunki' Durumu ve Yayilma Alanlari, Turkge Ses Bilgisi, Tirkce
Sekil Bilgisi |, Turkge Sekil Bilgisi Il, Sézclklerin Siniflandirilmasi, Kelime Gruplari, Cimle Bilgisi, Yazili ve S6zIi Anlatim Yanlislari, Yazim Kurallari, Noktalama

Kurallari , Turk Dilinin Dii"er Dillerle Etkilesimi.

DERSIN KODU DERSIN ADI T |U | K | AKTS
RKL2002 GORSEL ILETiSIM TASARIMI 3 /o [3 |4

iletisim Kurami ve Goérsel lletisim, Gorsel Algi ve Gérsel Kiiltiir, Gorsel lletisim Tasarimi Tarihi, Tirkiye'de Gérsel iletisim Tasarimi Tarihi, Gorsel
Tasarimda Temel Tasarim Kavrami, illiistrasyon Teknikleri ve Gérsel iletisim, Gorsel iletisim Tasarimi ve Temel Fotografgilik, Tipografik iletisim, Gérsel
iletisim ve Yaraticilik, Gorsel lletisim ve Reklamcilik, Masalistii Yayincilik ve Gérsel Tasarim, Gorsel Iletisim ve Ambalaj Tasarimi, Kurumun iletigimi
Olarak Kurumsal Kimlik ve Tasarimi, Hareketli Gériintii Uretimi ve Teknikleri.

RKL2004 | KOLTURLERARASI ILETiSIM 3 Jo [3 ][5

Kdiltiir, Toplum ve lletisim, Kiiltiirlerarasi iletisim: Tanim ve sleyis, Kiiltiirlerarasi Iletisimi Etkileyen Faktorler, Kiiltiirlerarasi iletisim Yeterligi, Kiiltiirlerarasi
Cesitlilik ve Psikoloji, Kiiltiirlerarasi Farklilasma; Dil-Kiiltiir Baglantisi ve letisim, Kiiltiirlerarasi Iletisimde Enformasyon Sistemleri, Kiiltiirel Boyutlar ve
Deger Yonelimleri Yaklasimlari, iletisimsel Eylem Kurami ve Kiiltiirlerarasilik, Calisma Yasaminda Killtiirlerarasilik, Gog, Kiiltir ve Kiiresellesme, Kiiltiirel
Miras Yonetimi, Kuresellesme, Medya ve Kulturlerarasi iletisim.

RKL2006 | MARKA YONETIMI [3 Jo [3 [s

Marka Kavrami ve Markalamanin Stratejik Onemi, Marka Yoénetimi ve Markalama Stratejileri, Marka Kimligi ve Marka Kisiligi, Marka Konumlandirma,
Marka Farkindaligi, Marka ve Algilanan Kalite, Marka Sadakati, Marka Cagrisimlari, Marka Degeri ve Olglimii, Marka Genisletme ve Uriin Hattinin
Genisletilmesi, Markanin Korunmasi, Global Marka Yénetimi, Hizmetlerde Markalama, Marka ile ilgili Giincel Kavram ve Ornek Olaylar.

RKL2008 | MEDYA PLANLAMASI [3 Jo [3 |5

Medya; Genel Cerceve, Pazarlama ve Medya Plani, Pazarlama lletisimi ve Medya, Medyanin Siniflandirimasi, 1:Geleneksel Medya Medyanin
Siniflandiriimasi 2: Yeni Medya Medya Planlamanin Temel Kavramlari, Medya Planlamada Asamalar, Hedef Kitle Hedef Kitle Analizleri, Medya
Karmasinin Olusturulmasi, Medya Satin Alma Kriterleri ve Biitceleme, Medya Planlamada Olgiimleme |, Medya Planlamada Olciimleme I, Ornek Medya
Plani.

RKL2010 | REKLAM KAMPANYALARI ve REKLAM UYGULAMALARI [3 Jo [3 4

Reklam Tanimlari ve Reklamciligin Siniflandiriimasi, Reklam Kampanyasi ve Kurumsal Hedefler, lletisim ve Etkinlik Stratejileri, Reklam
Kampanyalarinda Planlama ve Ortamlar, Reklam Kampanyalarinin Olugsum Sireci ve Kreatif Yaklagim, Reklam Mesajlarinda Duyusal Pazarlama ve
Reklam Stratejileri, Reklam Mesajlarinda Algi, Biligsel Siiregler ve Cinselligin Kullanimi, Reklam Mesajlarinda Mizah ve Eglendirme, Reklamcilik
Uygulamalarinda Basili Ortamlar ve Duragan Reklamlar, Reklamcilik Uygulamalarinda Yayin Yapan ve Diger Ortamlar, Reklam Kampanyalarinda
Arastirma, Reklam Kampanyalarinin Etkililigi, Reklam Kampanyalarinda Profesyonellesme, Reklam Kampanyalarinda Sosyal Sorumluluk ve Etik.
ORT2002 | ATATURK ILKELERI ve INKILAP TARIHi Il [2 Jo J2 |3

Turkiye Biyik Millet Meclisinin Agilmasindan itibaren Yasanan Gelismeler, Sakarya’dan Lozan’a Askeri ve Siyasi Gelismeler, istiklal Savasi Sonrasi
Tirk Siyasal Hayatinda Yasanan Gelismeler, Cumhuriyetin ilani Sonrasi Cok Partili Hayata Gegis Cabalari ve Bazi Onemli Gelismeler, Tiirk Hukuk
inkilabi, Egitim ve Kiiltir Hayatindaki Diizenlemeler, Sosyal Alanda Yapilan inkilaplar, Ekonomik Alanda Yapilan inkilaplar, Mustafa Kemal Atatiirk
Déneminde Dis Politikalar, Atatiirk’iin Olimiinden Sonra Tiirkiye, Il. Diinya Savasi Siireci, Cok Partili Hayata Gegis ve Demokrat Parti’nin Kurulmasi,
Atatiirk Diisiince Sistemi Cercevesinde Atatiirk ilkeleri, Biitiinleyici ilkeler.

ORT2004 [ TORK DILi Il [2 Jo [2 [3

Yazim Kurallari, Noktalama i§gretleri, Iyi Bir Anlatimin Ozellikleri ve Anlatim Bozukluklari, Yazili Anlatim, Yazili Anlatim Tirleri, Yazili Anlatim Tdrleri I, Yazil
Anlatim Turleri (Edebi Turler), Ozet Cikarma ve Not Alma Teknikleri, S6zIiG Anlatim Etkili Konusma, Beden Dili, Beden Dili Il, S6zlt Anlatim Tarleri, S6zIG Anlatim
Tarleri Il.

Bu belge, guvenli elektronik imza ile imzalanmistir.
Belge Dogrulama Kodu: 930669D2F4E Belge Dogrulama Adresi: https://www.turkiye.gov.tr/ataturk-universitesi-ebys
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RKL3001 HALKLA ILISKILER 0 5

Halkla lligkilerin Kavramsal Gergevesi ve Kapsami, Halkla lliskilerin Tarihsel Gelisimi, Halkla lliskiler Modelleri, Halkla iliskiler ve ligili Kavramlar, Halkla lligkilerin
Orgut Yapisi, Halkla lligkilerde Hedef Kitle, Halkla lligkiler Stireci, Halkla lligkiler Ortam ve Araglari, Halkla lligkilerin Uygulama Alani Olarak Sponsorluk, Kriz
Yonetimi ve Halkla lligkiler, Kurumsal Itibar Yonetimi, Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Etik ve Halkla lligkiler, Lobicilik, Etkili Sunum Teknikleri.

RKL3003 | INSAN KAYNAKLARI YONETIMI [3 Jo [3 |s

insan Kaynaklar Yénetimine Giris, insan Kaynaklari Yonetimi ve Cevre, Is Analizi ve Is Tasarimi, Insan Kaynaklari Planlamasi, isgéren Segimi, Egitim ve
Geligtirme, Kariyer Geligtirme, Is De@erlendirme ve Ucret Yonetimi, Performans Degerlendirme, Endustri lligkileri, Is Saghigi ve Guvenligi, Insan Kaynaklari
Yonetimi ve Hukuk, Uluslararasi Insan Kaynaklari Yénetimi, Insan Kaynaklari Bilgi Sistemleri.

RKL3005 | GRAFIK TASARIMI [3 Jo [3 |6

Grafik Tasarimiyla Ilgili Temel Kavramlar, Grafik Tasarim Programlari (Photoshop, lllustrator, corel draw, Fireworks Tanimlari) ve Photoshop CC Kurulumu, Renk,
Renk Secimi ve Renk Paleti (RGB-CMYK Renk Skalasi, Calisma Alani Zimi Araglari ve Paneller, Katman Islemleri ve Katman Efektleri, Hizalama Cetveller,
Birimler ve Kilavuz Cizgileri Kullanma, Yazdirma Secenekleri, Filtreler ve Degismeler (Transforms), Metin isleme, Resim Uzerinde islemler- Kirpma, Genisleme,
Esnetme, Cozinirlik Degistirme, Adjustments ve Path Katmanlari ile Calisma, Dosyalari Kaydetme, Disari Aktarma ve Farkli Formatlarda Kaydetme (JPG, PNG,
GIF, PDF), Birden Fazla dosya Uzerinde Toplu islemler (Batch Processes), Hareketli Resimler (Animated GIF) ve Ikon olusturma, Tasarm Uriinleri Ornek
Uygulamalar (Kartvizit, Afis, Brosiir, Logo, infografik).

RKL3007 | ULUSLARARASI PAZARLAMA [3 Jo |3 |5

Uluslararasi Ticaret, Ulusal Pazarlamadan Uluslararasi Pazarlamaya Gegis, Uluslararasi Pazarlamanin Temel Kavramlari, Uluslararasi Pazarlamada Cevresel
Unsurlar, Uluslararasi Pazarlama Planlamasi, Uluslararasi Pazarlama Arastirmasi, Uluslararasi Pazarlama Stratejileri, Uluslararasi Pazarlama Y&netimi,
Uluslararasi Pazarlarda Uriin Kararlar, Uluslararasi Pazarlarda Fiyatlandirma Stratejileri, Uluslararasi Pazarlarda Dagitim Stratejileri, Uluslararasi Pazarlarda
Tutundurma Stratejileri, ihracat ve ithalat islemleri ve Belgeleri, Uluslararasi Ticarete Yardimci Olan Kuruluslar.

RKL3009 | GORSEL ESTETIK [3 Jo 3 [5

Estetik Kavrami ve Tarihi, Estetik Kuramlar ve Estetik Bakis, Fotograf Estetigi, Sinema Estetigi, Cerceveleme ve Kompozisyon, Isik ve Renk, Kurgu Estetigi,
Animasyon, Video Art ve Enstalasyon, Sanal ve Artirilmis Gergeklik, Grafik Sanatlarda Estetik Yaklasimlar, Grafik ve Uriin Tasarimi, Yeni Medya ve Gorsel
Estetik, Reklam ve Gorsel Estetik.

RKL3011 | MEDYA OKURYAZARLIGI [3 Jo |3 J4

Kavramsal Olarak Medya Okuryazarligi, Medya Okuryazarliinin Tarihsel Gelisimi, Medya Okuryazarhg lle iliskili Kavramlar, Medya Okuryazarligini Gerektiren
Kosullar, Medya Okuryazarliinin Temel Konulari, Medya Okuryazarli§i Egitim Metotlari, Medya Okuryazarliginda Temel Yaklagimlar, Medya Okuryazarliginda
iletisim, Medya Okuryazarligi ve Toplum, Elestirel Medya Okuryazarligi, Medya Okuryazarhiginda Temsil Sorunu, Dijital Medya Okuryazarhgi, Medya Okuryazarigi
ve Sosyal Medya, Medya Okuryazarliginin Hukuksal Boyutu.

RKL3002 REKLAMDA YARATICILIK

Yaraticilik Kavramina Genel Bakis, Bilim, Sanat ve Is Diinyasinda Yaraticilik, Reklam ve Yaraticilik, Reklamcilikta Yaratici Fikir Bulma, Reklamcilikta Yaratici
Stratejiler, Reklamcilikta Yaratici Ekoller, Reklam Cekicilikleri, Geleneksel Reklam Mecralari ve Yaraticilik, Dijital Reklam Mecralari ve Yaraticilik, Reklamda
Yaraticiigi Olgme ve Degerlendirme, Reklam Sektérii ve Yaratici insan Kaynagi, Yaratici Portfolyo Hazirlama, Reklamda Yaraticilik ve Etik, Tiirkiye’den ve
Diinyadan Yaratici Reklam Kampanyasi Ornekleri.

RKL3004 | SPONSORLUK [3 Jo |3 |6

Sponsorlugun Tanimi ve lletisim Surecindeki Konumu, Sponsorlugun Tarihsel Gelisimi, Sponsorlugun Isleyisi, Sponsorlugun Yapilma Amaglari, Sponsorluk
Kategorileri, Sponsorluk Turleri |I: Spor Sponsorlugu, Sponsorluk Turleri Il: Kiltir Sanat Sponsorlugu, Sponsorluk Tdrleri lll: Sosyal Sponsorluklar, Sponsorlugu
Etkileyen Uygulamalar, Sponsorluk Planlamasi ve Hedef Kitle, Sponsorluk Stratejisinin Gelistiriimesi ve Butce, Sponsorluk Teklifi ve Sézlesme, Sponsorluk
Etkinliginin Degerlendiriimesi, Sponsorluk Haklari ve Etik.

RKL3006 | MUSTERI ILISKILERI YONETIMI [3 Jo 3 [6

Miisteri lliskileri Yénetimi Kavrami, Tanimi, Gelisimi ve Ozellikleri, Miisteri Iligkileri Yénetimi Bilesenleri ve Modelleri, Miisteri lliskileri Y&netimine Gegis ve
Uygulama Siireci, Miisteri lliskileri Yénetiminin Unsurlari, Misterilerle Iletisim ve Deger Yaratmak; Miisteriyi Kazanma Tutma ve Miisteri Yasam boyu Degeri
Olusturma, Musteri lligkileri Yonetiminde Taraflarla lliskiler, Misteri iliskileri Yénetiminin Diger Kavramlarla Olan lligkisi, Miisteri ligkileri Yonetimi ve E-Ticaret,
Miisteri tirazlar ve Sikayet Yonetimi, MiY’ de Basarisizlik Nedenleri, Miisteri iliskileri Yonetimi ve Satis Yénetimi, MiY Sektdr Uygulamalari, Misteri iliskileri
Yénetiminin Olgiilmesi ve Yatinmin Geri Doniisii (ROI).

RKL3008 | s6zLU ILETISIM ve HITABET [3 Jo |3 [4

SozlU Iletisim Kavrami ve Stireci, lletisim Tirleri ve SozIi iletisim, SozIu iletisimde Mesaj Tasarimi, Giinlik Yasamda Sozli iletisim, Calisma Yasaminda S6zli
Iletigim, Sozlu lletisim ve Dil, Sozlu lletisim ve Retorik, Dinleme Turleri. ve Etkin Dinleme, Hitabette Temel llkeler, lyi Bir Konusmacida Bulunmasi Gereken
Ozellikler, Hitabetin Kullanildigi Alanlar, Sézli lletisim ve Hitabette Beden Dili, Ikna Sirecinde So6zli lletisim ve Hitabet, S6zlU lletisim ve Hitabette Diksiyon.

RKL3010 | GOSTERGEBILIM [3 Jo 3 |5

Gostergebilimde Temel Kavramlar ve Tarihsel Cerceve, Dilbilim, Yapisalcilik, Postyapisalcilik, Ferdinand De Saussure'in Gostergebilim Yaklagimi, Charles
Sanders Peirce’in Gostergebilim Yaklasimi, Roland Barthes’in' Gostergebilim Yaklagimi, Rus Bigimciligi ve Dilbilim Ekoll, Umberto Eco ve Lévi Strauss'in
Gostergebilim Yaklagimi, Fotograf Ve Gostergebilim, Sinema ve Gostergebilim, Haberin Géstergebilimsel Céziimlemeleri, Halkla iliskiler ve Reklamcilikta
Gostergebilim, Yeni Medya, Dijitallesme ve Gostergebilim.

RKL3012 | SANAT SOSYOLOJiSi [3 Jo [3 |5

Neden Sosyoloji?, Sanat Nedir? Sanatci Kime Denir?, Sosyolojiden Sanat Sosyolojisine, Sanat ,Estetik, Kultir, Bakmak, Gérmek, Yaratmak, Sanatin ic
Dinamikleri, Sanatin Dis Dinamikleri, Sanatin Toplumsal Boyutlari, Tasarim Sanat M1 ?, Toplumsal Degisim ve Sanat, Sanatin Uretim ile Tiketim Surecleri,
Sanatin Dijitallesmesi, Sanatin Gelecegi, Gelecegin Sanati, Tirkiye'de Sanat.
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4.SINIF VII. YARIYIL

RKL4001 REKLAM AJANSI YONETIMI 3 0 3 8

Ajans Kavrami ve Tirleri, Reklam Ajansinin Tanimi ve islevleri, Reklam Ajansinin Tarihsel Gelisimi, Reklam Verenin Reklam Ajansi Segim Siireci, Reklam
Ajanslarinin Organizasyonu ve Yénetimi, Reklam Ajansinda Stratejik Planlama, Reklam Ajansinda Yaratici Birim, Reklam Ajansinda Miisteri lliskileri Yénetimi,
Reklam Ajansinda Medya Planlama ve Satin Alma, Reklam Ajansinda Produksiyon Sireci, Reklam Ajansi Turleri I: Tam Hizmet Ajansi ve Butik Ajans, Reklam
Ajansi Tirleri Il: Uzman Ajans, Modiiler Hizmet Ajansi, Rolodeks Ajans, Reklam Ajansi Tiirleri lll: Kurum Igi Ajans, Reklam Ajansi Tiirleri 1V: Dijital Ajans.

RKL4003 | SOSYAL PSIKOLOJi [5 Jo |5 |5

Sosyal Psikolojinin Bazi Temel Kavramlari, Sosyal Psikolojinin Gelisim Sureci ve Diger Sosyal Bilimlerle iliskisi, Sosyal Psikolojide Arastirma Metotlari ve veri
Analizi, Sosyal Psikolojide Temel Kuramlar Duygu, Cekicilik, Sevgi, Yakinlasma, Ask, Ofke ve Saldirganlik, Kisilik, Benlik ve Kimlik, Algi ve Algi Yénetimi, Tutumlar
ve Onyargl, Sosyal Etki ve Uyma Davranisi, Sosyal Gruplar, lletisim, Duygusal Zeka, Liderlik.

RKL4005 | KULTUR SOSYOLOJisI | 3 | 0 | 3 | 5

Kiiltiir Sosyolojisinin Gelisimi, Kiiltire Antropolojik Yaklagim, Gelenek, Kiiltiir ve Modernlik, Klasik Sosyolojik Kuramda Kiiltiir, Biitiinlestirici ve Catismaci Ogelerin
Kaynag Olarak Kiltur, Kltirel Calismalar, Postmodernizm ve Kiiltur, Kiiresellesme ve Kiltir, Kiiresellesme Stirecinde Turkiye'de Kiltir Ortami, Tuketim Kltdrd,
Sanal Gerceklik ve Kiiltir, Sanat: Sanatin Uretimi ve Tuketimi, Gérsel Kiiltir, Populer Kiltar.

RKL4007 | CALISMA iLKELERI ve ETIK [3 Jo [3 [4a

Endiistri lligkilerine Giris, Endiistri lliskilerinde Sistem Teorisi, Calisma lligkileri Kuramlari, Calisma Yasaminda Devlet, Calisma Yasaminda Birey ve Kisilik,
Calisma Yasaminda Duygular, Degerler, Tutumlar ve is Tanimi, Calisma Yasaminda Gruplar ve Takimlar, Calisma lliskilerinde Catisma, Calisma lliskilerinde
Stres ve Yonetimi, isci ve Isveren Sendikalari, Toplu Pazarlik ve Toplu is Uyusmazliklari, Calisma lligkilerinde Giincel Gelismeler, Calisma lligkilerinde Psikolojik
Sozlesme ve Kariyer, Calisma Yasaminda Etik Davraniglar ve Y0Onetimi:

RKL4009 | siYASAL iLETiSIM [3 Jo |3 [s

Olgu Siirec ve Kavram Olarak Siyasal lletisim, Siyasal lletisimin Onciili Olarak Siyasal Propaganda, Siyasal Iletisim Cergevesinde Kamuoyu ve Kamuoyu
Aragtirmalari, Siyasal Segimler ve Siyasal Katilim, Siyasal lletisim Siireci ve Aktérleri, Siyasal Pazarlama ve Siyasal Kampanya Y6netimi, Diinyada ve Tirkiye'de
Siyasal Kampanyalar, Siyasal Kampanyalarda Kullanilan ikna Stratejileri, Siyasal Kampanyalarda Kullanilan Yéntem ve Teknikler, Siyasal Reklamcilik
Uygulamalari, Siyasal imaj, Bir Ikna Unsuru Olarak Segim ve Segim Mizikleri, Sivil Toplum Hareketleri, Lobicilik ve Kamu Diplomasisi, Dijital Siyaset : Yeni Medya
ve Siyasal lletisim.

4.SINIF VIIl. YARIYIL

RKL4002 REKLAM ARASTIRMALARI ve ETKINLIK OLGUMU 3 |0 |38 |7

Reklamcilikta Arastirma ve Olciimlemeye Giris, Reklam Arastirmalarinin Tarihsel Gelisimi, Reklam Arastirmalarinda Planlama, Nitel Arastirma Yéntemleri, Nicel
Aragtirma Yontemleri, Reklam Aragtirmalarinda ikincil Veri Toplama, Reklam Arastirmalarinda Anket Yoluyla Veri Toplama, Reklam Arastirmalarinda Olgme ve
Olgekler Reklam Aragtirmalarinda Ornekleme, Reklam Kampanyasi Oncesi Arastirmalar, Reklam Kampanyasi Esnasinda ve Sonrasinda Etkililiginin
Olgiimlenmesi, Reklam Arastirmalarinda Raporlama, Reklam Arastirmalarinda Etik, Arastirma Sektérii ve Kariyer Olanaklari.

RKL4004 | DIJITAL KUOLTUR ve SOSYAL MEDYA [3 Jo 3 [5

Dijitallesmenin Kavramsal ve Tarihsel Siireci, Dijital Kiiltiir ve Kimligin Insasi, Dijital Kiiltiir Siirecinde lletisim Dili, Dijitallesme ve Nesillerin Déniisiimii, Medya
Okuryazarligindan Dijital Okuryazarliga, Sosyal Medyanin Kavramsal ve Tarihsel Siireci, Sosyal Medyada Mahremiyet ve Paylagim Kdlturd, Dijital Kaltir ve Dijital
Oyunlar, Kurumlarda Dijitallesme ve Yénetime Katiim, Saglik iletisiminde Dijitallesme ve Sosyal Medya, Siyasetin Dijitallesmesi ve Sosyal Medya, Dijital Mecra
Reklamciligi Ticarette Dijitallesme: e-ticaret, Dijitallesmede Hukuksal ve Etik Dizenlemeler.

RKL4006 | KiSILERARASI ILETiSiM | 3 | 0 | 3 | 5

Kdltiir, Toplum ve lletisim, Kiltiirlerarasi iletisim: Tanim ve Isleyis, Kiiltiirlerarasi Iletisimi Etkileyen Faktérler, Kiiltiirlerarasi lletisim Yeterligi, Kiiltiirlerarasi Cesitlilik
ve Psikoloji, Kiltiirlerarasi Farklilagma, Dil-Kiiltir Baglantisi ve lletisim, Kiiltirlerarasi iletisimde Enformasyon Sistemleri, Kiltiirel Boyutlar ve Deger Yénelimleri
Yaklagimlari, iletisimsel Eylem Kurami ve Kiiltiirlerarasilik, Calisma Yasaminda Kiiltiirlerarasilik, Gég, Kiiltiir ve Kiiresellesme, Kiiltiirel Miras Yénetimi,
Kiiresellesme, Medya ve Kiiltiirlerarasi iletisim.

RKL4008 [ ILETISIM HUKUKU [3 Jo 3 [6

lletisim ve Hukuk, Kitle lletisim Hukukunun Temelleri; Kitle Iletisim Ozgiirliigl, Basinin Hukuki Rejimi, Radyo ve Televizyon Yayinlarinin Hukuki Rejimi- |, Radyo
ve Televizyon Yayinlarinin Hukuki Rejimi- I, Basin ve Yayincilikta Hukuki Sorumluluk, Basin ve Yayincilikta Cezai Sorumluluk, Cevap ve Dizeltme Hakki, Kitle
iletisiminde Diizenleyici ve Denetleyici Kurumlar, Sinema Eserlerinin' Denetimi, Reklamlarin' Hukuki Denetimi, internet Yayinlarinin Hukuki Rejimi, Basin Is
Hukukunun Temel Kavramlari.

RKL4010 | EKIiP GALISMASI ve LIDERLIK | 3 | 0 —rs | 7

Grup Ekip Takim Nedir?, Ekip Calismasi ve insan lligkileri, Ekip Calismasinin Temel Faktérleri, Ekip Calismasinin Yénetsel llkeleri, Ekip Calismasinda Motivasyon,
Ekip Calismasinda Odul, Tesvik ve Hedef Yonetimi, Ekip Calismasinda Guven, Ekip Calismasi ve Stres Yonetimi, Yonetimde Gug, Yetki ve Liderlik, Liderlik
Teorileri, Catisma Yonetimi ve Cozlmleyici Liderlik, Liderlik ve Degisim, Liderlik ve Performans Degerlemesi, Liderlik ve Etik.
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