P M—— Halkla iliskiler ve Tanitim
Acik ve Uzaktan Ogretim Fakiiltesi Lisans Programi

DERS iCERIKLERI

1.SINIF [.YARIYIL

Bilgi Teknolojilerinde Temel Kavramlar,Bilgisayarin Yapisi,isletim Sistemleri,Temel Bilgisayar Kullanimi,Kelime islemciler,Kelime islemcilerde Metin Bigimlendirme islemleri,Kelime
islemcilerde Belge Bicimlendirme islemleri,Hesap Tablolari,Hesap Tablolarinda islemler,0grenim Yénetim Sistemleri,Cevrimici Ogrenme Ortamlari, Temel Bilgi Teknolojilerinde iletisim
Araglari,Mobil Ogrenme,Agik ve Uzaktan Ogretim,

Halkla iliskilerin Kavramsal Cercevesi ve Kapsami,Halkla iliskilerin Tarihsel Gelisimi,Halkla iliskiler Modelleri,Halkla iliskiler ve ilgili Kavramlar,Halkla iliskilerin Orgiit Yapisi,Halkla iliskilerde
Hedef Kitle,Halkla iliskiler Siireci,Halkla iliskiler Ortam ve Araclari,Halkla iliskilerin Uygulama Alani Olarak Sponsorluk,Kriz Yénetiminde Halkla iliskiler,Kurumsal itibar Yénetimi,Kurumsal
Sosyal Sorumluluk, Etik ve Halkla iliskiler,Lobicilik,Etkili Sunum Teknikleri,

Hukuk ve Toplumsal Yasami Diizenleyen Diger Kurallar,Hukuk Kurallarinin Uygulanmasinin Sinirlari,Hukuk Kurallarinin Somut Olaya Uygulanmasi,Devlet Kavrami ve Unsurlari, Tlrk
Hukukunda Gergek Kisiler,Tiirk Hukukunda Tiizel Kisiler,Hukuki Olay, Hukuki Fiil ve Hukuki islem,Kamu Hukuku Alaninda Haklar,0zel Hukuk Alaninda Haklar,Hukukta Yaptirim,Dava
Kavrami ve Tirleri,idari Yargi, Anayasa Yargisi ve Avrupa insan Haklari Mahkemesi,Adli Yargi ve Uyusmazlik Yargisi,Hukukun Temel ilkeleri,

iletisim Kavrami ve Sireci,Dil, Kiltir ve iletisim,iletisim Modelleri,iletisim Turleri,Kisilerarasi iletisim,Kurum ici iletisim,Kitle iletisim Araclari ve Tirleri,Kurumsal iletisim,iletisim ve Halkla
iliskiler,Siyasal iletisim,Medya Okuryazarligi,Uluslararasi iletisim,Yeni iletisim Teknolojileri,iletisim ve Etik,

Bir Bilim Dali Olarak Siyaset,iktidarin En Kapsamli ve Yogun Sekli Olarak Siyasal iktidar,Siyasal iktidarin Kurumsal Diizeni Olarak Devlet,Siyasetin isleyis Yontem ve Diizeni: Siyasal Rejim
ve Sistemler,Modern Diinya'nin Siyasal Pusulalan: Siyasal ideolojiler,Cagimizin En Gézde Yénetim Sekli Olarak Demokrasi,Siyasal Sistemin Kurucu Ogesi: Egemenlik,Siyasal Sistemin
Dinamik Yénii: Siyasal Katilma,Siyasal Katilmanin Araci Kurumu Olarak Siyasal Partiler,Siyasal Yasamin Giderek Onem Kazanan Yapilari: Baski Gruplari ve Sivil Toplum Kuruluglari,Siyasal
Sistemin Yonetsel Aygiti: Blrokrasi,Siyasal Surecin Kultlrel ve Toplumsal Boyutlari: Siyasal Kiltir, Siyasal Toplumsallasma, Kamuoyu,Siyasal Yasamin Periyodik Semasi Olarak
Secimler,Kuresel Siyaset,

Bilim Olarak Sosyoloji,Sosyallesme,Sosyolojide Temel Bakis Agilari ve Yontem,Tlrkiye'de Sosyolojinin Kurumsallasmasi,Turkiye'de Toplumsal Yapi ve Degisme,Ekonomi ve Toplumsal
Yasam,Devlet, Siyaset ve Toplum,Kiiltiir ve Toplum,Cinsiyet ve Toplum,Toplumsal Deger, Norm, Kontrol, Sapma ve Sug,Kentlesme ve Gog,Kirsal Sosyoloji: Koy ve Tarim,Beden, Tip, Saghk
ve Toplum,Giindelik Hayatin Sosyolojisi,

What Is Your Name?,What Do You Do In Your Free Time?,How Many Brothers Have You Got?,Would You Like A Single Or Return Ticket?,What Year Are You In?,Who Did You Go
With?,What Were You Doing?,Where's He Gone?,How Long Have You Been Living In Erzurum?,They Had Left Before | Woke Up,I'll Have A Doner,lt's On The Left,The Bus Left On
Time,Mount Ararat Is The Highest,

1.SINIF I.YARIYIL

Sunu Yazilimlari 1,Sunu Yazilimlari 1I,Sunu Yazilimlari lll,internet,internet Uygulamalar,Virlsler ve Virlis Programlari,Bulut Bilisim,Sosyal Medya,Yasam Boyu Ogrenme ve Bilisim,Dijital
Devlet, Tasinabilir ve Giyilebilir Teknolojiler,Sanal Dunyalar,Bilisim Guvenligi,Telif Haklar ve Etik,

Anayasaya Giris: Temel Kavramlar,Demokrasi ve Secimler,Siyasi Partiler,Hiikimet Sistemleri,Tirkiye’de Anayasal Gelismeler ve 1982 Anayasasinin Ozellikleri, Anayasanin Temel
ilkeleri, 1982 Anayasasina Goére Temel Hak ve Hirriyetlerin Genel Rejimi, 1982 Anayasasina Gére Yasama Organi 1,1982 Anayasasina Gére Yasama Organi 11,1982 Anayasasina Goére
Yiriitme Organi 1,1982 Anayasasina Gére Yiriitme Organi II,OLAGANUSTU HAL YONETIMI, 1982 Anayasasina Gére Yargi Organi,Anayasa Yargisi,

I

Temel Kavramlar ve Tarihsel Bir CerceveKitle Toplumu Gelenegi ve Kitle Kiiltiri,Anadamar iletisim Arastirmalar |: Gigli Etkiler,Anadamar iletisim Arastirmalari Il: Sinirhi
Etkiler,Anadamar iletisim Arastirmalari Ill: Glgli Etkilere Déniis, Teknolojik Determinizm ve Kiiresellesme,Elestirel iletisim Kuramlari: Temel Kavramlar ve Tarihsel Bir Gerceve,Frankfurt
Okulu ve Medya, iletisimin Elestirel Ekonomi Politigi,Uluslararasi iletisimin Kiiresel isleyisi,Dilbilim ve Yapisalcilik,iletisim Arastirmalari ve Géstergebilim,Kiiltiirel Calismalar,Postmodernizm
ve Medya,

I

iletisim Tarihinin Kapsami,S6zIi Kiiltir ve Toplumsal Yapilar,Yazinin icadi ve Sosyolojik Gelisimi,Kitap Kiltiirii ve Toplumsal Déniisiimler,Matbaa Devrimi ve Gazetelerin Dogusu,Ag Kiltiri
ve Endistriyel Devrim: Demiryollari, Telgraf, Telefon,Fotograf ve Sinemanin Toplumsal Tarihi,Radyonun Tarihi ve Toplumsal Yansimalari,Elektronik Yayincilik: Televizyon Kiltiri ve
Sosyolojisi,Medya ve Kitle Toplumu,Uydu Yayinciligi ve Kiiresel Kiiltiir,Neo-liberal Déniisiim ve Medya,Enformasyon Toplumu Tartismalari,Yeni iletisim Teknolojileri ve Toplum,

Kisileraras lliskilerin Tanimi ve Onemi,Kisilerarasi iletisim Sireci,Kisilerarasi iletisim Becerileri,Sosyal Bilis ve Hafizanin isleyisi,Karsilikli Bagimlilik Ve Psikolojik Doyum,KiSILERARASI
ILETISIMIN TOPLUMSAL BAGLAMI,Sosyal Davranis ve Sosyal Etki,Sosyal Psikoloji ve Gelisim Psikolojisi Baglaminda insan iliskileri Modelleri,Cocuklukta Kisilerarasi iletisim,Ergenlik
Déneminde Kisilerarasi iletisim,Yetiskinlik Déneminde Kisilerarasi iletisim,Kisilerarasi iletisim ve Sosyal Medya,KiSILERARASI ILETISIM BAGLAMINDA KULTURLERARASILIK,KiSILERARASI
ILETISIMDE CATISMA YONETIMI VE STRES,

I

S6zIi iletisim Kavrami ve Siireci,iletisim Tirleri ve Sézlu iletisim ,S6zIU iletisimde Mesaj Tasarimi,Ginlik Yasamda Sézli iletisim,Calisma Yasaminda Sézli iletisim,S6zIi iletisim ve
Dil,S6zIU iletisim ve Retorik,Dinleme Tirleri ve Etkin Dinleme,Hitabette Temel ilkeler,iyi Bir Konusmacida Bulunmasi Gereken Ozellikler,Hitabetin Kullanildigi Alanlar,S6zli iletisim ve
Hitabette Beden Dili,ikna Siirecinde S6zlii iletisim ve Hitabet,S6zI0 iletisim ve Hitabette Diksiyon,

Can | Send A Letter?,l Had Better Try It On,They Are Made In Turkey,They Will Be Shortened,If | Were You | Would Take That One,l Wish He Would Return Very Soon,| Need A Car Which Is
Strong,We Have A Flat Where There Are Three Bedrooms,Do You Know Where She Is,The Doctor Said That | Should Rest,| Would Like To Invite You,I Will Call You Only If There Is A
Cancellation,l Will Finish My Homework As Early As | Can,Would You Like to Come Over?,

Bu belge, guvenli elektronik imza ile imzalanmistir.
Dogrulama Kodu: 3dc79b94-f5c0-4c15-877a-73751d5901d0 Dogrulama Adresi: https://www.turkiye.gov.tr/ataturk-universitesi-ebys
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2.SINIF H.YARIYIL

Davranis Bilimlerinin Diger Bilim Dallariyla iliskisi,Glidiilenme ve Gudilenme Kuramlari,Statii-Rol Davranisi ve Sosyal Kurumlar, Tutumlar,Kiltir ve Davranis iliskisi,0grenme ve Ogrenme
Kuramlar,Duygular ve Heyecanlar,iletisim,Algilama ve Algi Yasalari,Kisilik,Gruplar,Sosyal Etki, Uyum ve itaat,Sosyal Tabakalasma ve Sosyal Degisme,Stres ve Stresin Yénetimi,

iktisat Bilimi ve Temel Kavramlari,Arz Talep Piyasa Dengesi ve Esneklikler,Tiiketim Teorisi ve Fayda Analizi,Uretim ve Maliyet Teorisi,Mal ve Hizmet Piyasalari,Faktor Piyasalari ve Faktér
Gelirleri,Makro iktisat: Tanim, Tarihsel Gelisim ve Hasila,Makro Ekonomik Denge,Toplam Talep ve Toplam Arz ,Maliye Politikasi,Para ve Banka,Dis Ticaret Teorisi,Dis Ticaret
Politikasi,Ekonomik Blyiime ve Kalkinma,

Temel Kavramlar,istatistik Verileri,istatistik Serileri,Grafikler,Parametrik Merkezi Egilim Olciileri,Parametrik Olmayan Merkezi Egilim Olcileri,Parametrik Degiskenlik Olciileri,Parametrik
Olmayan Degiskenlik Olciileri,Sekil Olclleri,indeksler,ihtimal Teorisi,Kesikli Tesadiifi Degiskenler ve Dagilimlari,Siirekli Tesad(ifi Degiskenler ve Normal Dagilim,Kesikli intimal Dagilimlarin
Normal Dagilima Yaklagimi,

isletme ile ilgili Temel Kavramlar,isletmelerin Amaclar ve Cevresi,isletmelerin Siniflandiriimasi,isletmelerin Kurulusu,isletmelerin Bilyiimesi,isletmelerin Uluslararasilasmasi,isletme
Kapasitesi ve Kapasite Tirleri,Yénetim,Tedarik ve Uretim Fonksiyonu,Pazarlama Fonksiyonu,Muhasebe ve Finansman Fonksiyonu,insan Kaynaklari Yénetimi,Arastirma, Gelistirme ve
Yenilik Yapma,isletmelerde Halkla iliskiler,

Yénetimin Temel Kavramlari,Yénetim Biliminin Gelisimi,Planlama ve Karar Verme,Orgiitsel Yapi ve Tasarim,isletme Yonetiminde Yetki, Glc¢ ve Liderlik,Gidileme,Orgiitsel
iletisim,Kontrol,isletme Yénetiminde Gruplar ve Takim (Ekip) Calismasi,Bilgi Yénetimi,Kiresel isletme YénetimiKiltirlerarasi Yénetim,Yeni Orgiitsel Tasarimlar,Kurumsal Sosyal
Sorumluluk ve Etik,

I

Amag ve Kavramlar,Osmanli Devleti'nin Cokis Sureci,Osmanli Devleti'nde Yenilesme Hareketleri,ll. Mesrutiyet Donemi ve Fikir Hareketleri, Trablusgarp - Balkan Savaslari ve Sonraki
Gelismeler,l. Dinya Savasi ve Osmanli Devleti,|. Diinya Savasi’'nin Sona Ermesi,Milli Miicadele D6nemi,Mondros Mitarekesi ve Mustafa Kemal Pasa’nin Tavri,Mustafa Kemal Pasa’'nin
Anadolu’ya Gecmesi,Erzurum Kongresi ve Yerel Kongreler,Sivas Kongresi ve Sonraki Gelismeler,Heyet-i Temsiliye'nin Ankara’daki Faaliyetleri ve Misak-1 Milli'nin ilani, Turkiye Blyik Millet
Meclisi’'nin Acilmasi, Yapisi ve Galismalari,

I

Dil Nedir?,DiL - KULTUR,Dil Aileleri-Dil Gruplari/ Tiirkcenin Diinya Dilleri Arasindaki Yeri,Dil Tirleri (Lehce, Sive, A§iz),Tirkcenin S6z Varhig, Tirkcenin Ses Ozellikleri,KELIME BILGISi VE
EKLER,KELIMEDE ANLAM,Kaliplasmis ifadeler,Tiirkcede Vurgu ve Tonlama,Ciimlenin Ogeleri,Climle Cesitleri I,Climle Cesitleri I,Ornek Ciimle Céziimlemeleri,

2.SINIF IV.YARIYIL

Strateji Kavrami ve Yonetimde Stratejinin Roli,isletmeler icin Stratejinin Onemi ve Yénetisim,Halkla iliskiler Yénetimi ve Strateji,Alternatif Stratejiler ve Halkla iliskileri
Orgitlenmeleri,Halkla iliskiler Arastirmalarinin  Tasarlanmasi,Halkla iliskiler Arastirmalarinin  Yaritilmesi ve Verilerin  Toplanmasi,Halkla iliskiler Arastirmalarinda Verilerin
Degerlendirilmesi ve Bulgularin Analizi,Halkla iliskiler Programinin Degerlendirmesinde Arastirmanin Kullanimi,Stratejik Halkla iliskilerde Planlama ve Programlama,Halkla iliskilerde
Eyleme Gecme ve iletisim,Stratejik Halkla iliskilerde Program Degerlendirme,Halkla iliskiler Stratejisinde Orgiit Kiltiri ve Liderligin Onemi,Halkla iliskilerde Personel Yetkilendirme
Yaklasimi, Kiiresellesme ve Halkla iliskilerde Stratejik is Birligi,

Kiltdr, Toplum ve iletisim,Kiltiirlerarasi iletisim: Tanim ve isleyis,Kiltiirlerarasi iletisimi Etkileyen Faktérler,Kiltiirlerarasi Yeterliligin Gelismesi ve Kiiltiirlerarasi iletisim ,Kiltiirlerarasi
Cesitlilik ve Psikoloji, KULTURLERARASI FARKLILIKLAR VE CATISMA,Dil-Kiltiir Baglantisi ve iletisim,Kiiltirlerarasi iletisimde Enformasyon Sistemleri,Toplumsal Gruplar ve Kdltiirlerarasi
iletisim, iletisimsel Eylem Kurami ve Kiiltiirlerarasilik,Galisma Yasami ve Kiltiirlerarasi iletisim,Gog, Kiiltir ve Kiiresellesme, Kiiltiirel Miras Yénetimi,Kiiresellesme, Dijitallesme, Medya ve
Kiltirlerarasi iletisim,

iletisim ve iletisimin Temel Ogeleri ,Orgitsel iletisim ve islevleri ,Orgiitsel iletisim Araglar ,Orgiitsel iletisim Bigimleri ,Orgitlerde iletisim Becerilerinin Gelistirilmesi ,Orgitlerde iletisim
Engelleri ,Orgitsel Baghlik ,Orgitsel iletisim ve Motivasyon ,Orgiitlerde is Doyumu ,Orgiitsel iletisimi Etkileyen Unsurlar ,Orgitlerde Catisma Yénetimi ,Orgiitlerde Kariyer Yoénetimi
,Orgiitlerde Halkla iliskiler ,Orgiitsel iletisim ve Yeni iletisim Teknolojileri,

Pazarlama iletisimi Kavrami ve Unsurlari,Bitinlesik Pazarlama iletisimi,Reklam Faaliyetleri,Halkla iliskiler ve Duyurum,Kisisel Satis Etkinlikleri,Satis Tutundurma Faaliyetleri,Dogrudan
Pazarlama,Sponsorluk Faaliyetleri, TICARI FUAR VE SERGILERE KATILIM,Satis Noktasi Etkinlikleri,Marka Y&netimi ve Marka Yerlestirme,Pazarlama Karmasi Unsurlarinin Pazarlama
iletisimindeki Rol(i,Pazarlama iletisiminde internetin Kullanimi,Pazarlama iletisiminin Planlanmasi ve Organizasyonu,

Bilim ve Bilimlerin Siniflandiriimasi,Bilimsel Diistinmenin Kavram ve Araglari,Bilimsel Dislinme ve Arastirma Yéntemleri,Bilimsel Arastirma Sureci,Modelleme ve Hipotez,Bilgi Kaynaklari
ve Il. Elden Veriler,Bilgi Kaynaklari ve I. Elden Veriler,Ornekleme,Olcme ve Olcekleme Kavramlari,Verilerin Analize Hazirlanmasi,Nicel Analizler,Nitel Arastirma Yéntemleri,Bilimsel
Arastirmalarda Kaynaklara Ulasma ve Kaynaklarin Gésterimi,Arastirma Raporu Hazirlama,

Tirkiye Biylk Millet Meclisi'nin Agilmasindan itibaren Yasanan Gelismeler,Sakarya’dan Lozan’a Askeri ve Siyasi Gelismeler,istiklal Savasi Sonrasi Tirk Siyasal Hayatinda Yasanan
Gelismeler,Cumhuriyetin ilani Sonrasi Cok Partili Hayata Gecis Cabalari ve Bazi Onemli Gelismeler,Tirk Hukuk inkilabi,Egitim ve Kiiltiir Hayatindaki Diizenlemeler,Sosyal Alanda Yapilan
ink||ap|ar,Ekonomik Alanda Yapilan inkllaplar,Mustafa Kemal Atatiirk Déneminde Dis Politika,Atatiirk'in Oliimiinden Sonra Turkiye,Il. Dinya Savas! Sureci,Cok Partili Hayata Gegis ve
Demokrat Parti’nin Kurulmasi,Atatiirk Diisiince Sistemi Cercevesinde Atatiirk ilkeleri,Butinleyici ilkeler,

Yazim Kurallari,Noktalama isaretleri,iyi Bir Anlatimin Ozellikleri ve Anlatim Bozukluklari,Yazili Anlatim,Yazili Anlatim Tirleri,Yazili Anlatim Tirleri I1,Yazili Anlatim Turleri ( Edebi Turler
),Yazili Anlatim Tirleri ( Edebi Tirler ),0zet Cikarma ve Not Alma Teknikleri,56zIi Anlatim Etkili Konusma,Beden Dili,Beden Dili 1,56zI0 Anlatim Tirleri,S6zIi Anlatim Tirleri Il

Bu belge, guvenli elektronik imza ile imzalanmistir.
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3.SINIF V.YARIYIL

Kampanya ve Kurumsal Hedef,Halkla iliskilerin Planlanmasi,Halkla iliskiler Kampanyalarinda Arastirma,Sorun Belirleme ve Durum Analizi,Hedef Kitle ve Halkla iligkiler,Hedef Kitle
Turleri,iletisim Stratejileri,Etkinlik Stratejileri,Kurum ici-Kurum Disi iletisim ve Halkla iliskiler,Uygulama Planlari,Olciimleme ve Degerlendirme,Halkla iliskiler Kampanyalarinin Genel
Cercevesi,Halkla iliskiler Kampanyalarinda Profesyonellesme,Halkla iliskiler Kampanyalarinda Etik,

Etkili Yazma ilkeleri,Etkili Yazma Becerisi Gelistirme Siireci,Medya ile Birlikte Calismak,Haberler ve Halkla iliskiler Yazarligi,Basin Biilteni Hazirlama,Kurumsal Basin Makalesi ve Haber
Mektubu Hazirlama,Kurumsal El ilani, Basin Dosyasl ve Brosiir Hazirlama,Halkla iliskilerde Réportaj,Kurumsal Rapor Hazirlama,Kurumsal Kitap, Gazete ve Dergi Hazirlama,Halkla iliskiler
Yazarliginda Cesitli Kurumsal Uygulamalar,Kurumsal Konusma ve Milakat Siireci,Halkla iliskiler Reklamcilik iliskisi,Kurumsal Web Sitesi Tasarimi,

insan Psikolojisine Giris, Tutum ve Tutumlarin Olciilmesi,Sosyal Etki ve Tutum,Uyma ve itaat Etme,ikna ve ikna iletisimi,iletisim ve Propaganda,ikna, Otorite ve Sosyal iliskiler,iknaya Karsi
Olma,ikna Edici Konusma,ikna Edici Konusmanin Diizenlenmesi ve Planinin Olusturulmasi,ikna Edici Konusmanin Destekleyicisi Olarak Sozsiiz iletisim,ikna Amacli Mesajda Etki I: Mekan
ve Zaman,ikna Edici Mesajda Etki Il: Renk ve Sézciik Secimi,ikna Amacli Mesajda Etki lll: Statl ve Karizmatik Kisilik,

iletisim Bicimleri ve iletisimin Siniflandirimasi,Hedef Kitle ve Ozellikleri,Misteriler,Tedarikgiler,Rakipler,Calisanlar,Diizenleyici ve Denetleyici Kuruluslar,Pazar Yapisi ve Cevresel
Unsurlar,Kuresel Markalar ve Degisen Tiketici Davranisi,Hedef Kitle Davranisini Etkileyen Bireysel Faktorler,Hedef Kitle Davranisini Etkileyen Grupsal Faktorler,Hedef Kitle Davranislarini
Etkileyen Toplumsal Faktérler,Satin Alma Sureci,Satis Sonrasi Hizmetler ve Kurumsal Sosyal Sorumluluk,

insan Kaynaklari Yénetimine Giris,insan Kaynaklari Yénetimi ve Cevre,is Analizi ve is Tasarimi,insan Kaynaklari Planlamasi,is Géren Secimi,Egitim ve Gelistirme,Kariyer Gelistirme,is
Degerleme ve Ucret Yénetimi,Performans Degerlendirme,Endistri iliskileri,is Sagligi ve Guvenligi,insan Kaynaklari Yénetimi ve Hukuk,Uluslararasi insan Kaynaklari Yénetimi,insan
Kaynaklari Bilgi Sistemleri,

Pazarlama Arastirmasina Giris,Karar Probleminin Belirlenmesi,Modelleme ve Pazarlama Arastirmalarinda Etik Konular,Kalitatif Arastirmalar,Tanimlayici Arastirma,Nedensel
Arastirma,Pazarlama Arastirmalarinda Olciim ve Karsilastirmali Olcek Tirleri,Pazarlama Arastirmalarinda Karsilastirmasiz Olcekler,Soru Kagidi ve Gézlem Formu,Ornekleme Tasarimi ve
Uygulama,Veri Kodlama ve Analize Hazirlama,Kantitatif Analiz I: Frekans Dagilimi, Merkezi Egilim Olciimleri, Fark Testleri ve iliski Testleri,Kantitatif Analiz Il: Cok Degiskenli Analiz
Teknikleri,Arastirma Raporu Hazirlama,

3.SINIF VI.YARIYIL

Hedef Kitle ve Halkla iligkiler,Etkinlik Yénetimi,Mesaj ve Medya Stratejileri,Uygulama Planlari,Halkla iliskiler Etkinliklerini Ol¢imleme ve Degerlendirme,Halkla iliskilerde Gérsel
iletisim,Yazi ve Grafik Tasarim,Masadistii Yayincilik ve Sayfa Tasarimi,Halkla iliskiler Materyallerinde Baski Oncesi Hazirlik ve Basim Teknikleri,Temel Fotografcilik ve Cekim Siireci,Gorsel-
isitsel Ortamlarda Yapim Siireci,Gérsel-isitsel Yapimda Kullanilan Teknik Araglar,Halkla iliskiler Uygulamalarinda Gérsel-isitsel Medya Yapim Biitcesi,Kurumsal iletisimin Parcasi Olarak
internet Ve Kurumsal Web Siteleri,

Kitle iletisim Hukukuna iliskin Temel Kavramlar,Kitle iletisim Ozgirliginin Genel Teorisi,Yargi Kararlarinda Kitle iletisim Ozglrligi - 1,Yargi Kararlarinda Kitle iletisim Ozgurl(iga - 11,Basin
Hukukunun Temelleri,Basin Hukukunda Ceza Sorumlulugu,Basin Hukukunda Hukuki Sorumluluk,Radyo - Televizyon Hukukunda Kamu Yayinciligi,Radyo - Televizyon Hukukunda Ozel
Yayincilik,Sinema Hukuku,internet Hukuku,Reklamlarin Hukuki Denetimi,Kitle iletisim Hukukunda Cevap ve Diizeltme,Diizenleyici ve Denetleyici Kurumlar,

KAVRAMSAL OLARAK KRiZ,KRiZE NEDEN OLAN ETMENLER,KRIZ iLE iLiSKiLi KAVRAMLAR,KRiZ SURECI VE ASAMALARI,KRIZIN SONUGLARI,KRiZ YONETIMi KAVRAMI VE KAPSAMI,KRiZ
YONETIM SURECI,KRiZ TEPKi STRATEJILERI,KRiZ ILETISIMi VE HALKLA iLiSKILER,KRiZ YONETIMi VE RiSK YONETIiMI iLiSKiSi,KRiZ YONETIMi VE iINSAN KAYNAKLARI YONETIMI iLiSKiSi,KRiz
YONETIMi VE STRES YONETIMi iLiSKiSi,KRiZ YONETIMi VE iTiIBAR YONETIMI iLiSKiSi,KRiZ YONETIMi VE iMAJ YONETIMI iLiSKiSi,

Kavram Olarak Kurum, Kurumsallasma ve Kurumsal iletisim,Kurumlarda Stratejik Yénetim ve Planlama,Kurumsal Kimlik ve Kurumsal imaj,Kurum ici iletisim ,Medya iliskileri,Misteri
iliskileri Yénetimi,Risk ve Kriz iletisimi,Bitiinlesik Pazarlama iletisimi,Sponsorluk,Kurumsal Sosyal Sorumluluk,Etkinlik Yénetimi,Kurumsal itibar Yénetimi,Marka Yénetimi,Lider / CEO
yonetimi,

Sponsorlugun  Tanimi  ve iletisim Sirecindeki Konumu,Sponsorlugun Tarihsel ~Gelisimi,Sponsorlugun isleyisi ve Yénetimi,Sponsorlugun Yapilma Amagclari,Sponsorluk
Kategorileri,Sponsorluk Turleri I: Spor Sponsorlugu,Sponsorluk Turleri 1l: Kualtir Sanat Sponsorlugu,Sponsorluk Tarleri 1ll:  Sosyal Sponsorluklar,Sponsorlugu Etkileyen
Uygulamalar,Sponsorluk Planlamasi ve Hedef Kitle,Sponsorluk Stratejisinin Gelistiriimesi ve Bltge,Sponsorluk S6zlesmesi,Sponsorluk Etkinliginin Degerlendirilmesi,Sponsorluk Haklari ve
Etik,

Tiketici Davranislari,Algilama,Ogrenme,Glidilenme,Kisilik ve Benlik,Degerler ve Yasam Bicimi, Tutumlar,Referans Gruplari ve Aile,Sosyal Sinif,Kiltiir, Tiiketici Karar Alma Sireci |, Tiketici
Karar Alma Siireci I, Tiketici Karar Tirleri ve ilgilenim, Tiiketici Yandashg, Tketici Hak ve Sorumlulugu,
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P M—— Halkla iliskiler ve Tanitim
Acik ve Uzaktan Ogretim Fakiiltesi Lisans Programi

DERS iCERIKLERI

4.SINIF VII.YARIYIL

Galisma iliskilerine Girig,EndUstri iliskilerinde Sistem Teorisi,Galisma iliskileri Kuramlari,Calisma Yasami ve Devlet,Birey ve Kisilik,Duygular, Degerler, Tutumlar ve is Tatmini,Calisma
Yasaminda Gruplar ve Takimlar,Calisma iliskilerinde Catisma,Calisma iliskilerinde Stres ve Yoénetimi,Calisma iliskilerinde Sendika ve Sendikacilik,Toplu Pazarlik ve Toplu Is
Sozlesmesi,Calisma iliskilerinde Giincel Gelismeler,Psikolojik Sézlesme ve Kariyer,Calisma Yasaminda Etik ,

Performans Yonetimi,Performans Yonetimi Sistemi Uygulamasi,Performans Yonetimi Sistemi Modelleri,Performans Ydnetiminin Calisanlar Uzerindeki Etkisi,Performans Yonetiminde
Karsilasilan Sorunlar,Performans Yénetimi ve Orgiit iklimi Arasindaki iliski,Performans Yénetimi ve insan Kaynaklar Yénetimi Arasindaki iliski,Performans Yénetimi Uzerinde Motivasyonun
Etkisi,Performans Degerlendirme,Performans Degerlendirme Yéntemleri ve Teknikleri,Performans Degerlendirmede Karsilasilan Sorunlar,Performans Olcimi,Performans Olglim
Yéntemleri,Performans Denetimi, Performans Denetim Sistemleri ve Denetimin Onemi,

Olgu, Siirec ve Kavram Olarak Siyasal iletisim,Siyasal iletisimin Onciilii Olarak Siyasal Propaganda,Siyasal iletisim Gercevesinde Kamuoyu ve Kamuoyu Arastirmalari,Siyasal Secimler ve
Siyasal Katilim,Siyasal iletisim Siireci ve Aktérleri,Siyasal Pazarlama ve Siyasal Kampanya Yénetimi,Diinyada ve Tiirkiye'de Siyasal Kampanyalar,Siyasal Kampanyalarda Kullanilan ikna
Stratejileri,Siyasal Kampanyalarda Kullanilan Yéntem ve Teknikler,Siyasal Reklamcilik Uygulamalari,Siyasal imaj,Segim Mizikleri,Sivil Toplum Hareketleri, Lobicilik ve Kamu
Diplomasisi,Dijital Siyaset: Yeni Medya ve Siyasal iletisim,

Etkili iletisim ve Yazma Siireci,Reklam ve Yaratici Stratejiler,Reklamcilikta Hedef Kitle,Basili Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi I: Gazete ve Dergiler,Basili Reklam Ortamlarinda Metin
Yazarhdi Ii: Dogrudan Postalama Ve El ilani,Basili Reklam Ortamlarinda Metin Yazarhdi Ill: Satis Yeri Reklamciligi,Yayin Temelli Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi I: Radyo,Yayin Temelli
Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi Il: Televizyon,Yayin Temelli Reklam Ortamlarinda Metin Yazarligi Ill: Sinema,Agikhava (Outdoor) ve Transit Reklam Ortamlarinda Metin
Yazarligi,Kurumsal Reklamcilik Uygulamalari,internet Reklamciligi,Kiiresel Reklam Metin Yazarligi,Reklam Yazarliginda Giincel Gelismeler,

Turizm Olgusu ve Gelisimi, Turizm Sistemi,Turizm Sisteminin Etkileri, Turizm Sektériinde Pazar Bélimlendirme ve Olgitleri, Turizm isletmeleri ve Kalite Yénetimi,Turizm Planlamasinda
Medya ile iligkiler,Tarihsel Turizm,Ekoturizm,Spor Turizmi,Turizm Sektdrinde Tanitma,Turizmde Tanitim Sirecinin Planlanmasi, Tanitma Stratejileri, Turistik Tanitmada Kriz
Yonetimi, Turistik Tanitmada Etik,

4.SINIF VIIL.YARIYIL

Grup, Takim, Ekip Nedir?,Ekip calismasi ve insan iliskileri,Ekip Galismasinin Temel Faktérleri,Ekip GCalismasinin Yénetsel ilkeleri,Ekip Calismasinda Motivasyon ,Ekip Galismasinda Odill,
Tesvik ve Hedef Yonetimi,Ekip Calismasinda Given,Ekip Calismasi ve Stres Yonetimi,Yonetimde Gug, Yetki ve Liderlik,Liderlik Teorileri,Catisma Yonetimi ve Coziimleyici Liderlik,Liderlik
ve Degisim,Liderlik ve Performans Degerlemesi,Liderlik ve Etik,

Marka Kavrami ve Markalamanin Stratejik Onemi,Marka Yénetimi ve Markalama Stratejileri,Marka Kimligi ve Marka Kisiligi,Marka Konumlandirma,Marka Farkindaligi,Marka ve Algilanan
Kalite,Marka Sadakati,Marka Cagrisimlari,Marka Degeri ve Olciimi,Marka Genisletme ve Uriin Hattinin Genisletiimesi,Markanin Korunmasi,Global Marka Y&netimi, Hizmetlerde
Markalama,Marka ile ilgili Giincel Kavram ve Ornek Olaylar,

Msteri iliskileri Yonetimi Kavrami, Tanimi, Gelisimi ve Ozellikleri,Misteri iliskileri Yonetimi Bilesenleri ve Modelleri,Misteri iliskileri Yénetimine Gegcis ve Uygulama Siireci,Misteri iliskileri
Yénetiminin Unsurlari,Misterilerle iletisim ve Deger Yaratmak,Misteri Kazanma, Elde Tutma ve Misteri Yasam Boyu Degeri Olusturma,Misteri iliskileri Yénetiminde Taraflarla
iliskiler,Misteri iliskileri Yénetiminin Diger Kavramlarla Olan iliskisi,Misteri iliskileri Yénetimi ve E-Ticaret,Misteri itirazlari Ve Sikayet Yénetimi,MiY’'de Basarisizlik Nedenleri,Satis Yénetimi
, Miisteri iliskileri Yénetimi Sektér Uygulamalari,Msteri iliskileri Yénetiminin Olgllmesi ve Yatirimin Geri Déniisii (ROI),

Reklamcilik, Kavramlar, Tanimlar, Stratejiler ve Uygulamalar,Dinyada ve Turkiye'de Reklam Kampanyalar ve Uygulamalari,Reklam Kampanyalari ve Toplum,Bilingalti Reklamcilik ve
Duyusal Etki,Reklam Kampanya Planinda Hedef Kitle ve Biitce Belirleme,Reklam Kampanyasi Sirecinin Taraflari,Reklam Kampanyalarinda Kullanilan iletisim Araglari,Reklam
Tasarimi,Basili Ortamlarda Reklam Kampanyalari ve Uygulamalari,Radyo ve Televizyonda Reklam Kampanyalari ve Uygulamalari,internet Reklamciligi ve Uygulamalari,Siyasal Reklam
Kampanyalari ve Uygulamalari,Sosyal icerikli Reklam Kampanyalari ve Uygulamalari,Reklam Kampanyalarinda Etik Uygulamalar,

Uluslararasi Halkla iliskilerde Kavramsal, Kuramsal ve Tarihsel Yaklasimlar,Uluslararasi Halkla iliskileri Etkileyen Faktérler ve Mevcut Yénelimler,Uluslararasi Halkla iliskiler ve Kamuoyu
Olusturma,Amerika Birlesik Devletlerin’de Halkla iligkiler,Avrupa’da Halkla iliskiler,Afrika, Orta Dogu ve Orta Asya'da Halkla iliskiler Uygulamalari,Uluslararasi Halkla iligkilerde Kullanilan
Ortam ve Araclar,Eylemcilik,Kamu Diplomasisi,Uluslararasi iliskiler ve Uluslararasi Halkla iliskiler,Stratejik iletisim Yénetimi,Algi Yonetimi,imaj Yénetimi,Kiltirlerarasi iletisim,
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